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*

In ultimele doua decenii, internetul a revolutionat modul in care oamenii comunici,
produc si partajeaza continutul vizual. Continutul vizual prezent in mediul online, indiferent
sub forma in care ni se Infafiseaza (pagini web, imagini, filme, meme etc.), ilustreaza opinii,
reactii, informatii si evenimente relevante de pe scena internationald, din cadrul societal intern
si din mediul politic. Cresterea prezentei continutului vizual de pe platformele de social media
consacrate, precum Twitter, Facebook si Instagram, necesitd cercetari aprofundate, dedicate
studiului componentei vizuale. Situatiile de criza, precum pandemia de COVID-19, Razboiul
din Ucraina, recesiunea economica, reprezinta un mediu fertil pentru raspandirea informatiilor
false, a dezinformarii si a mesajelor de propaganda. De aceea, cunoasterea, intelegerea si
evaluarea critica a conginutului, inclusiv a celui vizual, joacad un rol din ce in ce mai mare in
viata cetdtenilor.

Plecand de la considerentele enumerate mai sus, scopul principal pe care mi I-am
propus in aceasta cercetare este acela de a investiga particularititile §i rolul componentei
vizuale in propaganda rusa si de a analiza imaginile de tip mema in mediul online din
Romdnia, precum si modul de construire a naratiunilor pro-ruse prin intermediul imaginilor
de tip mema.

Bazate pe amuzament si ironie, imaginile de tip mema, reprezinta una dintre cele mai
populare forme de continut vizual din mediul online. Imaginile de tip mema reprezinta un
element popular de comunicare intre utilizatorii retelelor sociale, datorita usurintei cu care
acestea sunt create si partajate, datorita faptului ca ofera oportunitatea de exprimare a propriilor
convingeri, dar si beneficiile anonimatului specific mediului online. Insa, imaginile de tip
mema nu sunt doar un fenomen cultural si popular, ci si o forma de propaganda vizuala, care
poate influenta opinia publica si care poate fi utilizata in diverse contexte politice si sociale.

Studierea imaginilor de tip mema ca forma de propaganda vizualad este importanta atat
pentru a intelege modul in care sunt construite si transmise mesaje distorsionate prin acest tip
de continut vizual cat si pentru a intelege impactul lor asupra societatii. Cercetarile in acest
domeniu sunt valoroase, intrucat ofera informatii despre cum sunt utilizate imaginile de tip

mema 1n diferite situatii si despre cum acestea pot fi folosite pentru a influenta opinia publica
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sau pentru a promova anumite ideologii. De asemenea, studierea acestor imagini poate ajuta la
dezvoltarea unor strategii de combatere a propagandei si a disemindrii informatiilor false.

Orientarea acestui studiu catre Federatia Rusd nu este intdmplatoare, ci are la baza
considerente legate de securitatea nationald si internationald, dar si perspectivele strategice ale
Romaniei, evidentiate in documentele oficiale. In acest sens, Strategia Nationali de Apdrare
a Tarii pentru perioada 2020-2024 caracterizeaza in mod deschis comportamentul Federatiei
Ruse ca fiind ,,agresiv”. Prin incdlcarea normelor de drept international, prin militarizarea
Marii Negre si prin actiunile de tip hibrid care au un impact negativ asupra stabilitatii regionale,
Federatia Rusa reprezintd o amenintare la adresa securitdtii nationale si internationale.
Totodata, securitatea sociala a Romaniei este afectata de actiunile ostile de influenta, care, ,,pe
fondul diversificarii mijloacelor de comunicare in masa”, au ,,potentialul de a se amplifica” si
,,de a schimba perceptii si de a influenta comportamentul societatii civile” (Strategia Nationala
de Aparare a Tarii pentru perioada 2020-2024, 25).

In cadrul cercetirii am pornit de la premisa ca Federatia Rusd si grupurile cu viziuni
pro-ruse recurg la propagandd vizuald prin intermediul imaginilor de tip mema pentru a-si
promova interesele si obiectivele strategice, inclusiv de natura politica, si incadreazd
evenimentele curente de pe scena internationald si nationald intr-o manierd pdrtinitoare,
distorsionatd, predominant negativi si polarizantd, printr-un concurs de simboluri ale
propagandei si ale naratiunilor specifice statului rus.

Pleacand de la aceasta ipoteza, cercetarea isi propune sa analizeze Tn primul rand
obiectivele de politicd externa ale Federatiei Ruse, precum si elementele de ideologie care stau
la baza actiunilor sale politice si militare, rolul propagandei in atingerea obiectivelor de politica
externd, temele, naratiunile strategice si simbolurile predominante care particularizeaza
propaganda vizuala rusa - de la afisul sovietic pana la imaginile de tip mema predominante in
societatea contemporand. Cadrul conceptual se fundamenteaza pe abordarile teoretice relevante
din ultimii cinci ani privind imaginile de tip mema, pe delimitarea si clarificarea terminologiei
utilizate pe parcursul lucrarii, precum: propaganda, tipuri de propaganda, propaganda vizuala,
propaganda computationala, naratiune strategicd, imagine de tip mema. Totodata, n
completarea dimensiunii sale teoretice, lucrarea se va focaliza pe studierea modului Tn care
aceste concepte se aplica realitatii imediate, prin studiu de caz si exemple concludente. Pentru
aceasta, mi-am propus sa urmaresc evolutia si instrumentalizarea imaginilor de tip mema in
diferite contexte internationale (alegerile din SUA, pandemia de COVID-19, Réazboiul din
Ucraina) si modul in care aceste imagini au fost utilizate de Federatia Rusé pentru a-si avansa

naratiunile si obiectivele strategice.
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Astfel, intrebarile de cercetare la care ne-am propus sa raspundem n cadrul acestei

cercetari se infatiseaza astfel:

e Care sunt obiectivele si interesele strategice si de politica externd ale Federatiei Ruse in
plan international? Dar in Romania?

e Cum este utilizatd propaganda vizuald pentru atingerea acestor obiective strategice ale
Federatiei Ruse?

e Ce tipuri de naratiuni strategice ale Federatiei Ruse pot fi identificate la acest moment al
cercetdrii si ce rol are componenta vizuald in promovarea naratiunilor strategice ruse?

e Prin intermediul caror tehnici si modalitati este construitd propaganda pro-rusa in imaginile

de tip mema din mediul online din Romania? Ce naratiuni/mesaje se pot identifica?

Obiectivele cercetarii

a. Obiective generale

Obiectivul general al lucrarii vizeaza investigarea rolului si scopului utilizarii componentei
vizuale a propagandei ruse in mediul international si Tn mediul online din Romania.

b. Obiective specifice

1. Primul obiectiv pe care mi I-am propus Tn cadrul acestei lucrari priveste investigarea
obiectivelor de politica externa ale Federatiei Ruse, prin analiza celor mai recente documente
oficiale de politica externa din ultimii trei ani, precum si a elementelor de ideologie care stau
la baza actiunilor militare si politice ale Federatiei Ruse. O atentie speciala va fi acordata
conceptului de civilizatie euroasiaticd intrucat am constatat, pe baza studiilor investigate, ca
este cel mai utilizat concept ideologic in justificarea actiunilor Federatiei Ruse.

2. Cel de-al doilea obiectiv al cercetarii vizeaza analizarea propagandei vizuale ruse si
identificarea particularitatilor acesteia, evolutia istorica a propagandei vizuale ruse si a modului
de manifestare in societatea contemporana;

3. Al treilea obiectiv specific se referd la identificarea si analizarea naratiunilor strategice ruse
in mediul international si in Romania, inclusiv prin intermediul componentei vizuale.

4. Ultimul obiectiv al lucrdrii se va axa pe identificarea si analizarea imaginilor de tip mema,

utilizate in scop de propaganda, in mediul online din Romania.

Obiectivul final catre care tindem prin aceasta cercetare este acela de a creste gradul de

cunoastere, identificare §i constientizare a amenintarii i riscurilor reprezentate de propaganda
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vizuald a Federatiei Ruse, prin cunoasterea modurilor de manifestare a acesteia in mediul

online.

Metode de cercetare

Pentru a raspunde intrebarilor de cercetare, obiectivelor si scopului propuse, am aplicat
metode de cercetare mixte, preponderent calitative, specifice stiintelor socio-umane, care vor
include analiza multimodald a continutului, analiza tematicd, analiza documentelor de politica
externd ale Federatiei Ruse, analiza literaturii de specialitate, studiul de caz. De asemenea, au
fos analizate, din perspectiva multimodald, tehnicile de propaganda utilizate in imaginile de tip

mema.

Importanta studiului
Actiunile tot mai agresive ale Federatiei Ruse in spatiul international, mai ales in

contextul Razboiului din Ucraina, dar si actiunile ostile ale acestui actor statal in spatiul online,
prin campanii de propaganda si dezinformare, inclusiv in Romania, necesita o abordare pro-
activd din partea tuturor membrilor societatii, dar si a statelor si a institutiilor. ins3, pentru a
genera raspunsuri adecvate la amenintarile din spatiul informational, venite dinspre Federatia
Rusa, trebuie sa cunoastem modul de operare, actorii implicati, obiectivele din spatele
campaniilor de propaganda si sa avem o cunoastere de ansamblu a mijloacelor si instrumentelor
prin care propaganda pro-rusi se manifesti in mediul online. In mod particular, trebuie sa
acordam o atentie sporitd acelor mijloace mai putin evidente, care aparent nu sunt ofensive. De
aceea, imaginile de tip mema sunt un subiect de cercetare important din perspectiva
propagandei, intrucat par inofensive si nepurtdtoare de mesaje propagandistice evidente.
Analiza acestor imagini ca forma de propaganda vizuala este relevanta pentru societate, pentru
cercetatori si pentru cresterea gradului de cunoastere cu privire la mesajele ce pot fi transmise
prin intermediul lor. Astfel, importanta acestui studiu devine evidentd, prin raportarea la

intelegerea si cunoasterea instrumentelor de propaganda rusa in mediul online.

Originalitatea si noutatea studiului in Roméania

Originalitatea si noutatea studiului la nivel national se evidentiazd prin faptul ca
investigheazd componenta vizuald a propagandei pro-ruse din mediul virtual roméanesc, prin
analiza imaginilor de tip mema, subiect prea putin cercetat in mediul academic din Romaénia.
Instrumentalizarea imaginilor de tip mema in propaganda reprezintd o tema de cercetare noud

in domeniul de doctorat Informatii si Securitate Nationala si, de aceea, putem Spera ca aceasta
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cercetare de tip exploratoriu va contribui la extinderea cunoasterii in domeniu si va conduce,

Tn mod indirect, la proiectarea altor cercetari inovatoare.

**

Rezultatele cercetarii au indicat faptul ca, prin intermediul propagandei, Federatia Rusa
incearca sd convinga cetatenii si intreaga lume de propria maretie si putere de neegalat, dar si
sd demonstreze degradarea Europei si a Occidentului. Naratiunile nationale incearcd sa
diminueze ,,complexul de inferioritate” pe care Federatia Rusa il are dupa prabusirea URSS si
se concentreazd pe misiunea de a pastra valorile lumii ruse. Federatia Rusa se considera
singurul stat care poate contracara influenta distructiva a Statelor Unite si care poate salva
Europa de influente negative. Pentru a sustine aceste naratiuni strategice si de a le consolida,
Federatia Rusa instrumentalizeaza platformele din mediul online si difuzeaza repetitiv mesaje
de propaganda, cu scopul de a schimba perceptii si de a determina coportamente.

Imaginile de tip mema au devenit o forma populara de comunicare in mediul online,
mai ales pe platformele de social media. Aceste imagini sunt adesea folosite ca 0 modalitate de
a exprima umorul, sarcasmul sau ironia, dar pot fi folosite si ca instrument de propaganda,
pentru promovarea obiectivelor politice, ideologiilor sau distorsionarea informatiilor.

Scopul cercetdrii doctorale a fost acela de a investiga particularititile propagandei
vizuale a Federatiei Ruse in spatiul sud-est european, inclusiv in Romania, prin studiul
imaginilor de tip mema din mediul virtual. In ansamblu, cercetarea a relevat ci Federatia Rusa
utilizeaza propaganda vizuald pentru indeplinirea obiectivelor politice in plan international.
Printre scopurile in care memele au fost folosite ca instrumente de propaganda in Federatia
Rusd se numara: crearea confuziei, raspandirea teoriilor conspirationiste, denigrarea unor
politicieni, aspecte care au generat indoiala si incertitudine in randul publicului. Aceasta poate
fi o modalitate eficienta de a submina legitimitatea institutiilor democratice si de a promova
autoritarismul.

Federatia Rusd a instrumentalizat imaginile de tip mema pentru o varietate de scopuri.
Una dintre principalele utilizdri ale memelor a fost sa influenteze opinia publica si perceptia
asupra evenimentelor politice. Memele au fost folosite pentru a promova anumite ideologii
politice sau pentru a denigra liderii opozitiei. De exemplu, in timpul alegerilor prezidentiale
din SUA din 2016, IRA a utilizat meme pentru a sustine campania lui Donald Trump si pentru
a denigra campania lui Hillary Clinton. Prin propaganda vizuald, Federatia Rusa urmareste
crearea si adancirea sentimentelor anti-UE, NATO si SUA, pentru a-si atinge obiectivul central

de a submina consensul politic si arhitectura de securitate globald post-Razboi Rece.
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In Romania, unele grupuri de Facebook promoveazi o viziune pro-rusa prin utilizarea
propagandei vizuale si a imaginilor de tip mema, interpreteazd intr-o manierd partinitoare si
unilaterald evenimentele curente de pe scena internationald si nationald, prezinta liderii politici
intr-o manierd, distorsionata, predominant negativa si ridiculizata, printr-un concurs de
simboluri ale propagandei pro-ruse si a naratiunilor specifice Federatiei Ruse. Imaginile de tip
mema identificate mizeaza pe constructii sociale si culturale preexistente, pe valori si medii
specifice. Totodata, utilizeaza un vocabular, simboluri si idei specifice adecvate contextului
pentru a starni interesul in randul celor care impartasesc o forma de identitate comuna.

Daca, in timpul perioadei sovietice, prin intermediul filmelor de propaganda, al afiselor
si al imaginilor, propaganda vizuald se concentra temele instrinseci perioadei sovietice precum
crearea ,,Omului Nou”, ilustrarea dusmanului de clasa, cultul personalitatii lui Lenin si apoi
Stalin, lupta de clasa, internationalismul, obiectivele Partidului Comunist al Uniunii Sovietice,
propaganda vizuald din secolul XXI a Federatiei Ruse utilizeaza cu preponderenta
caracteristicile mediului informatic contemporan, si, prin intermediul propagandei
computationale si a platformelor din mediul online, sunt promovate obiectivele politice externe
ale Federatiei Ruse. Privita din unghiul dezvoltarii tehnologice, propaganda vizuald rusa este
conturati de trisaturile cadrului informational modern. In prezent, Federatia Rusi utilizeazi
noile tehnologii intr-o maniera inedita care nu ar fi putut fi accesibild in secolul precedent.
Mijloacele si canalele de propagandd vizuala includ institutii media, retele sociale, (Facebook,
Twitter, Instagram etc.) internetul.

In contextul Rizboiului din Ucraina, se remarci o renastere si instrumentalizare a
simbolurilor sovietice de catre Federatia Rusa, intrucat acestea reprezintd principalul cadru
unificator pentru cetatenii rusi care asigurd suportul ideologic si financiar pentru razboiul din
Ucraina. Alaturi de steagul rosu sovietic, monumentele cu Lenin, au aparut si alte simboluri
vizuale precum Z si V. In privinta imaginilor de tip mema utilizate de Federatia Rusa in diferite
contexte internationale, precum alegerile prezidentiale din SUA din 2016, pandemia de
COVID-19 se remarca o utilizare intensivd a acestora pentru a schimba perceptiile,
comportamentele si ideile cetatenilor.

Spre deosebire de propaganda preponderent ideologica a erei sovietice, propaganda
rusd contemporana are o abordare foarte localizatd a politicii, problemelor, prejudecatilor si
vecinatatii unor tinte specifice. Mass-media sponsorizatd din Rusia se concentreaza pe o serie
de puncte de presiune ale tintei, amplifica aceste probleme si incearca sd aprinda prejudecatile,

furia si sentimentul de neputintd existente ale publicului. In timp ce Rusia insasi este adesea
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lasatd 1n afara naratiunii, propaganda rusa identifica sursa acestor probleme ca fiind, in mod
explicit sau implicit, vina Statelor Unite sau a Uniunii Europene.

In privinta directiilor viitoare de cercetare, considerim ca importanta vizualului in
studiile de la nivel national din Romania ar trebui intensificate, mai ales in directia corelarii cu
propaganda si cu naratiunile strategice ale Federatiei Ruse. Desi la nivel international exista
studii cu privire la continutul vizual (imagini/meme/fotografii/videoclipuri) care este asociat
cu naratiunile strategice ale Federatiei Ruse, in Romania, nu au fost identificate studii actuale
care sd abordeze relatia dintre continutul vizual (imagini de tip mema politica sau imagini
digitale) si naratiunile strategice ale Federatiei Ruse. Considerdm ca rolul acestor elemente
vizuale ar trebui aprofundat, dincolo de explicarea aspectelor tehnice (scoaterea din context a
unor imagini sau fabricarea continutului vizual) si corelat cu naratiunile strategice, cu
obiectivele politicii externe ruse si cu impactul asupra comportamentelor si actiunilor
indivizilor. Totodatd, cercetari aprofundate ar trebui conduse in directia studierii insertiei
culturale a acestor continuturi si, corelat, receptivitatea in fata acestora, precum si studiul
eficientei prin comparatie cu alte forme de transmitere a mesajelor strategice.

Totodatd, imaginile de tip mema pot fi studiate ca reflectii culturale si sociale ale
colectivitatii Tn care traim, iar intelegerea particularitdtilor utilizatorilor care participa la
procesul de generare si promovare a memelor pe Internet, si de a afla cum sunt interconectate
cu etnia, genul sau varsta reprezinta aspecte care merita studiate. Una dintre principalele
intrebari legate de acest proces are legdtura cu identitatile globale si locale: in ce masura
imeginile de tip mema constituie un limba;j ,,global”, stapanit de miliarde de internauti si in ce
madsura culturile locale isi creeaza propriile lor limbaje?

De asemenea, consideram ca un alt unghi de cercetare viitoare se constituie in jurul
studierii modului in care memele influenteaza efectiv procesele politice, cum ar fi legislatia sau
schimbarea regimului politic. Deoarece memele sunt elemente importante ale culturii digitale,
a le intelege inseamna a ne Intelege pe noi insine. O abordare cuprinzatoare a modurilor in care
memele interactioneaza cu realitdtile sociale, culturale si politice va necesita o combinatie de
analiza cantitativa de tip ,,big data” si lectura calitativa a textelor, alaturi de imagini, precum si

studiul comparativ intercultural.
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